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Ralph Schlosser - Publicité et concurrence déloyale 

 

– LCD : concurrence loyale, non faussée, dans 

l’intérêt de toutes les parties concernées 

 

– Garanties constitutionnelles 

• liberté économique 

• liberté d’opinion et d’information 



Commission suisse pour la loyauté 
 

www.lauterkeit.ch 
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Publicité inexacte 

– publicité avec des superlatifs 

– 2 conditions 

• information vérifiable 

• information fausse 
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70'000 mal günstiger 
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Superlatifs 

– « insurpassable », « unique », 

« imbattable », « le meilleur » 

– « le plus grand » 
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– Partie non négligeable du public 

– Critères différents sur internet ? 

– Le caractère trompeur s’apprécie en fonction du 

consommateur visé par la publicité 
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Publicité fallacieuse 

– publicité comparative 

– publicité fallacieuse : indications imprécises, 

secondaires ou incomplètes 
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Coupe du monde 1974-1975 

 

1. Rossignol 985 pts 

2. Fischer 634 pts 

3. … … pts 

4. Atomic … pts 

5. Blizzard … pts 

6. Kästle … pts 

7. … … pts 

8. … … pts 

9. Kneissl 235 pts 
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Publicité inutilement blessante 

– Migros c. Henkel (« Ohä ») 

– Sunlight c. Migros 

« Wim-mern Sie nicht mehr wegen des zu hohen 

Preises, sondern Päng-en Sie hinfort fröhlichen 

Herzens » 

– VCS c. TCS 
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Publicité inutilement parasitaire 

Nous avons développé un produit 

destiné à rivaliser avec « Lattoflex » : 

notre nouveau sommier sensationnel 

bico-flex. Ce sommier est plus de 20 % 

meilleur marché que le produit Lattoflex; 

il lui est selon nous équivalent à tout 

point de vue et même nettement 

meilleur et plus stable. 

– Bico-flex c. Lattoflex 
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– Fardeau de la preuve (art. 13 lit. a LCD) 

 

– Responsabilité de la presse à raison d’annon-

ces publicitaires contraires à la LCD. 


